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MADE INITALY

LATUTELA FRAGILE

+3,41%

In aumento. La media italiana di registrazioni alla
quale si contrappongonoii risultati a Nord-Est

Ostacoli. Le imprese trivenete sembrano
non conoscere asufficienza
le regole 0 ne sottovalutano I'efficacia

Iltrend

Il numero di marchi, brevetti e registrazioni design nel primo trimestre 2011
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11 design fa un passo indietro
nella registrazione dei diritti

Calo del 16,1% in Triveneto, vanno meglio marchi e brevetti

ACURADI
Francesca Carbone

= Forte passo indietro del
Triveneto nella registrazione
dei diritti di design: il primo tri-
mestre 201 ha evidenziato
una variazione, sul primo tri-
mestre 2010, pari a -16,13%,
mentre nello stesso periodo il
dato complessivo per I'ltalia
ha segnato un +3,41 per cento.
Guardando alle singole regio-
ni, larretramento in Friuli-
VG ¢ del 2500 mentre in Vene-
todel21,28 (il Trentino-AA in-
vece sidistingue perunavaria-
zione positivadel1009). Lo di-
cono gli ultimi dati dell'Uffi-
cio italiano brevetti e marchi
(Uibm) elaborati dallo Studio
Bonini di Vicenza, societa di
servizi che opera da oltre
trent’anninelsettore dellapro-
prietaindustriale e intellettua-
le. Vaun po’ meno peggio per
quanto riguarda i brevetti: il
confronto fra i primi tre mesi
delzon e del2010 attestalava-
riazione triveneta a -9,83%
(contro quella italiana a
-8,26%). Meglio invece sul
frontedellaregistrazione mar-
chi, dove nel complesso le tre
regioni nordestine segnano
un aumento del 6,89% nel pri-
mo trimestre 201 sul medesi-
mo periodo del 2010, di gran
lunga maggiore della crescita
italiana (1,34%).11 Veneto addi-
ritturasi attesta suun +9,90%,
percentuale superiore rispet-
to a qualsiasi altra regione.
«Fra registrazioni di diritti di
design, brevetti e marchi, so-
no soprattutto le prime a dare
il polso della situazione del
Made in Italy» spiega Ercole
Bonini, presidente dello Stu-
dio Bonini. «Alla ricerca di
una spiegazione per l’unpor—'
tante calo triveneto, ci si pud

® Ercole

- Bonini
PRESIDENTE
STUDIO BONINI

-

Indicatore. Il numero

delle registrazionilegate
aldesign & un efficace
segnale dello stato disalute
delmadeinltaly

GLOSSARIO

Tutela del made in Italy.
Registrazione come
modello: protegge laforma
del prodotto, ilsuo
"carattere individuale”

Registrazione come
marchio. Protegge la
denominazioneoillogo
apposto da unaditta per
contraddistinguereipropri
prodottieil proprio
“messaggio”

Brevetto. Registra
linvenzione di un nuovo
prodotto o le modifiche nello
stesso; € legatoallafisicitae
all'aspettoinnovativo della
funzionalita

Proprietaindustriale.

Denominazione che

comprende brevetti, design
- emarchi ;

Copyright. Tutela del diritto
d’autore: sicolloca
nell'ambito dei diritti di
proprietaintellettuale. In
Italia, a differenza degli Usa,
laproprietaintellettuale
distintada quella
industriale

domandare se le nostre azien-
de preferiscano le registrazio-
ni comunitarie a quelle italia-
ne, rendendo in tal caso i dati
Uibm poco significativi». Lari-
sposta sembrerebbe perd ne-
gativa, stando ai dati dell'Uffi-
cio per 'armonizzazione del
mercato interno (Uami,
I'agenzia dell’'Unione europea
competente per laregistrazio-
nedimarchi, disegni e modelli
validi in tutti i 27 paesi della
Ue). Bonini si sofferma sulle
registrazioni di design comu-
nitarie suddivise per naziona-
lita: sia nel primo trimestre
2011 sia in tutto il 2010, la Ger-
mania & in prima posizione
con circail 309 delle registra-
zioni, mentre I'Ttalia & secon-
da con il 18%, (seguita dalla
Francia). La situazione & pres-

- sochélastessaanche neglian-

mprecedenn EdunquelaGer-

_ maniailleader del design? Ma-

dein Italy battuto dal Made in
Germany?

«Non proprio - puntualiz-
zaBonini-Siamo secondiaite-
deschi solo perché le nostre
aziende snobbano la registra-
zione del design finché, trop-
potardi,siaccorgono che sen-
za ¢ impossibile far valere le
proprie ragioni di fronte alla
legge. Oppure non conoscono
a sufficienza questa protezio-
ne 0, ancora, pensano sia cosi

"limitata” che basta produrre

unabuona copia "ispirata" per
esserne fuori. Come quelle
che espongono i propri pro-
dotti alle fiere in Germania,
non sapendo che la propria
creativita & stata anticipata
dalle ditte tedesche che, a dif-
ferenza nostra, non transigo-
no e puniscono duramentey.
Insomma, & giunta l'ora perle
aziende trivenete di rendersi

contro dell'importanza di di-
fendere le proprie creazioni.
Passandoall'industrial desi-
gn piti "elevato”, negli ultimi
12mesilanormativa della tute-
la autoristica & cambiata pilt
volte, come ricorda 'avvoca-
to Cesare Galli, ordinario di
Diritto industriale all'Univer-
sita di Parma: «Una stessa for-
ma puo oggi essere tutelatasia
comemodello, siainbase al di-
ritto d’autore nel caso posseg-
ga di per sé carattere creativo
e valore artistico, quest’ulti-
mo requisito da interpretarsi
comeunalimitazione del dirit-
to d’autore al solo design di fa-
scia alta. In aperto contrasto
coldiritto comunitario,la pro-
tezione era stataesclusaperle
opere create prima del 2001, e
cio¢, paradossalmente, per i
capolavori "storici" del desi-
gn». Due anni fa Assoluce ha
dunqueincaricato Gallidi por-

tare la questione alla Corte di

Giustizia europea, «la quale ci
ha dato ragione. Il legislatore
italiano nel 2010 ha quindi
equiparato anche i design an-
teriori al 2001 a tutti gli altri. E
un nuovo "ripensamento" del
Governo sul tema, che aveva.
in parte abrogato lanormadel
2010, & stato proprio in questi
giorni cancellato dal Parla-
mento, in sede di conversione
del "Decreto sviluppo". Dun-
que abbiamo oggi una prote-
zione didiritto d’autore del de-
sign piti elevato, cioé di quello
che, pur riguardando sempre
oggettid’uso, & destinato a du-
rare nel tempoy. Protezione
sottoilprofilo del modello, co-
me marchio e ora anche dirit-
to d’autore per il design di fa-
scia alta: aziende trivenete,
proteggetevi.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Procedura in vigore dal primo luglio
Con l'opposizione
difesa puntuale

== Entrera in vigore dal

primo di luglio la procedu-
radiopposizione, un poten-
te strumento previsto dal
Codice della Proprieta in-
dustriale (Dlgs n.30/2005),
per far valere i propri dirit-
tidimarchio controildepo-
sito di marchi di disturbo o
inmala fede.

Sino ad oggi un’azienda
potevascegliere due strade
perattaccare unmarchio in
conflitto con il proprio: la
prima consisteva nell’invio
di unalettera di diffida che,
privadialcunaefficaciaco-
ercitiva, poteva perfino ve-
nire completamente igno-
ratadalla controparte.

L’alternativa era deposi-
tare un’istanza di nullita di
fronte al giudice specializ-
zato in proprieta industria-
le, un’opzione perd non

. sempre vantaggiosa per gli

alti costi e la lunghezza dei
tempi.

«Finalmente la procedu-
ra di opposizione giunge a
colmare un vuoto, rispetto
a tutti gli altri paesi
dell’'Unione europea dove
invece € presente, offrendo
uno strumento snello ed ac-

- cessibile, dai costi contenu-

ti, che permette di ottenere
un’effettiva tutela del pro-
prio marchio» afferma Ele-
na Brioschi, consulente nel
settore dei marchi e design.

Due i momenti principa-
li della procedura: «Il pri-
mo - illustra - & il periodo
di riflessione che dura due
mesi, ma & possibile richie-
dere una proroga con do-
manda sottoscritta dalle
due parti, allo scopo di per-
mettere loro di arrivare a
una soluzione amichevole
attraverso la stipula di un
accordodicoesistenzatrai
marchiin conflitto, una par-

ticolarita procedurale che
dovrebbe evitare di ingolfa-
re la Divisione di Opposi-
zione. Nel caso in cui cio
non si rivelasse possibile,
laproceduraentranellase-
condafase, il contradditto-
rio scritto».

Da questo momento cia-
scunadelle parti ha due me-
si mesi di tempo a disposi-
zione per depositare osser-
vazioni, integrazioni e ma-
teriale probatorio.

Esauritiitermini, la Divi-
sione di Opposizione pren-
deraunadecisione: «Il mar-
chio oggetto del contende-
re - spiega ancora Brioschi
-, sararegistrato o respinto

® Elena

~ Brioschi
CONSULENTE
GIURIDICA

Effetti. L’opposizione potra
sollevare le sezioni del Diritto
industriale da parte delle
cause permettendo decisioni
intempi pili veloci

per tutti o parte dei prodot-
ti rivendicati. Nei casi mi-
gliori, con 'opposizione si
riesce a ottienere come esi-
to finaleil rifiuto totale del-
la registrazione opposta e
quindi Pesclusiva sul mar-
chio oggetto del conflitto.

L’opposizione ammini-
strativa potra sollevare le
dodici Sezioni specializza-
te in diritto industriale dal
dover gestire unaparte del-
le cause di nullita di mar-
chio, riducendone il carico
e permettendo al tempo
stesso unanotevole velociz-
zazione dei tempi di deci-
sione».
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«Illegislatore ha finalmente estesola
protezione alle opere precedenti il 2001»

ORDINARIO DIRITTO INDUSTRIALE

Cesare Galli

GLI STRUMENTI

300

Pmi assistite. Dal Centro di competenza di economia e
finanza degli asset immateriali per il Nord-Est

In aula. Ad Altavilla Vicentina I'obiettivo
¢ specializzare per insegnare
acompetere a livellomondiale

ILCASO

LA FORMAZIONE

Camere di commercio in campo
a supporto dei distretti produttivi

VENEZIA

Sensibilizzazione sull’uso
degli strumenti di promozione
etuteladella proprieta
industriale al centro
dell'attivita delle Camere di
commerciovenete.

Il "Centro di competenza di
economia e finanza degli asset
immateriali e proprieta
intellettuale per le imprese del
Nord-Est" (coordinato
dall’ente camerale padovano
ecuiaderisconotuttele
Camere di Commercioe
Unioncamere del Veneto), fra
settembre 2010 e maggio
2011 hasviluppato quattro
studi di distretto
(calzaturiero, bio-edilizia,
Nord-Est packaging, mobile
classico), conil
coinvolgimento diretto delle
aziende nell’attivita di
valutazione degli asset
immateriali; analisi
strategiche e pianificazioni di
progettisonoinoltre state
portati avanti nei distretti
giostrae occhialeria. In totale
sonostate 300 le aziende
analizzate su performance

economico-finanziarie,
brevettie aimarchi.
Attivato dalla Camera di
CommerciodiVeneziail
serviziodiconsulenza

integrata per 'introduzionee -

Paccompagnamento delle
singoleimprese nell'utilizzo
deglistrumenti giuridici di
tutela della proprieta
industriale, che prevede un
supporto specifico per le
imprese del distretto
calzaturiero. Il servizio, fra
l’altro, effettua una
"scrematura" dei depositi di
titoli di proprieta industriale,
che potrebbero rivelarsi
deboli o addirittura nulli.
Queste indagini preliminari,
condotte alivello
internazionale suapposite
banchedatiin gradodi
individuare brevetti,
letteratura tecnica e marchi
gia depositati o registrati,
hanno portatoauna
diminuzione dei depositi
(scesia12nel 2010, dai 18 del
2009), maaunincremento
dellaqualita ed efficaciadegli_
stessi.
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Athena, un anno di analisi e di test
per rinnovare il motociclismo

VICENZA

La cultura del brevetto & parte
della mentalita imprenditoriale
dichiguardaallungoterminee
sida orizzonti ampi. Comeal
Gruppo Athena di Alonte (Vi),
core business nelle guarnizioni,
prodottiin gomma, componenti
metallici tranciati, cilindri per
motori, stampati e imbuti. «Ti
"innamorerai” della
Presidenza» loavevano
avvisatoquandonel 2009,
dopo12annidiricercae
sperimentazioni nella divisione
elettronica perautomotive,
l'ing. Alessandro Pascoli
passavadall’zienda
statunitense Walbro
(specializzatain carburatori
lawnand garden) ad Athena,
che neaveva appena acquisito
perl'appunto la divisione
elettonica. Un completamento
settoriale voluto dal presidente
e proprietario Gianni
Mancassola che, confermail
Pascoli, «& davvero una persona
lungimirante, che siattornia di
persone di altissimo livellow. IL
fatturato del Gruppo da
proiezioni 2011si aggira

intornoai 60 milioni, di cui
exportrappresentail20%;
530idipendenti. InAthenasié
messi nella condizione di
lavorare bene, talmente bene
che Pascoli (nei cui geniscorreil
dna del grande poeta Giovanni,
fratellodel suo bisnonno), ha
appena brevettatoun
innovativo sistema di controllo
della potenza dedicatoal
settore del motociclismo
offroad. «Ilsistema controllail
trasferimentodipotenzaal
pilotadalla centralina
elettronica. Il regolamento nel
motocross proibisce di avere
sensoriabordo oltre a quelli
montatiin principio sulveicolo,
lasfida é stata dunque quella di
realizzare un controllo senza
sensori, facilmente trasferibile
al primo impianto, Cioé come
equipaggiamento dei
componenti originali - spiega
Pascoli - Ci siamo riusciti dopo
unannodi durolavoro, fra
analisi di datie test che
parevanonon portare ad alcun
concretorisultato, ma duranteil
quale la proprieta nonci hafatto
mai mancare la sua fiducian.
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Proprieta industriale e innovazione
diventano materie di studio al Cuoa

ALTAVILLA VICENTINA

Prenderail via, il prossimo 18
novembre, il nuovo corso
executive della Fondazione
CUOA "Proprieta industriale
einnovazione": si compone
ditre mesiconfrequenzaa
weekend alternati perun
totale di sei fine settimanae
sessanta ore di formazione
(articolatein 7 moduli
tecnico-specialisticie1
modulo trasversale). Il corso
siterra presso la sede della

" Fondazione a Villa

Valmarana Morosini
(Altavilla Vicentina- Vi), e
terminera a febbraio 2012.
Uno degli obiettivi principali,
équello diformare una figura
specializzata all’interno
dell’azienda che sia capace di
orientare 'innovazione, cosi
daimmettere sul mercato

prodotti davvero nuovieche

non siano in conflitto coni
diritti di altri costruttori.
Come i siimpadronisce di
strumenti tanto sofisticati, in
gradodiindicare la via
migliore per competere a
livello mondiale? Imparando

acercare, individuare e saper
leggereidocumentiche
riguardano nello specificoil

- proprio settore di interesse,

ovvero apprendendo la
difficile arte del :
destreggiarsifrai brevetti,
pubblicati da tutti i paesi
industriali. Se & vero, infatti,
che questi sono reperibili,
cioé "free", suinternet dove,
una volta individuato il sito
web giusto, siaccede aun
mare magnum di
informazioni, solo un numero
ristretto di persone
"addestrate" ad hoc
sapranno selezionare
all’originei pochissimi
documenti che davvero -
interessano.

Una volta scremati, questi
vanno letti e capiti nelle loro
implicanzeequiarrivala
parte pill difficile che
richiede quella specifica
preparazione che il corso
Cuoa punta a fornire, per
progettare nuovi prodotti, a
partire da dove gli altri sono
giaarrivati o stanno
arrivando.
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Se c1 arrivi via mare, Trieste ¢ amore a prima vista.

(Quandoa.la cor

scl diventa armore per

sempre.

Cerimonia di baftesimo COSTA FAVOLOSA Trieste Piazza Unita d’Ttalia 2 luglio 2011
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