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Made in ltaly e internazionalizzazione delle imprese

Sappiamo che cio che le azien-
deitaliane riescono ad esporta-
re ancora con successo in tutto
il mondo sono i prodotti indivi-
duatisotto la comune sigla “Ma-
de in ltaly”. Non solomoda, ab-
bigliamento, scarpe, occhiali,
oggettistica in genere, ma an-
che food, mobili, design e mec-
canica di precisione (che vede
il nostro Paese davanti alla Ger-

«Per tutti questi prodotti -
apiogull:g.EmdoBonhi.Pm—
! o Studio Bonini diVi-
cenza-non & sufficiente la certi-
ficazione del Madein italy:inag-
giunta & infatti necessano cheil
prodotto sia dotato disue carat-
teristiche intrinseche, come la
creativita, 'originalita, un buon
design e, sempre pil spesso,
anchombuonmuduo'mlm
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Pechino sia ad Istanbul intere
strade dedicate allo i
con marchi “falsamente” italia-
ni (cosa che ho potuto verifica-

re consultando il registro dei
mach)

Eppure, perchéil successoini-
ziale di un nuovo prodotto si
mantenga nel tempo o si raffor-
i, non sono sufficienti le carat-
teristiche che prima abbiamo ri-
cordato, ovvero il “Made in
Italy” creativo, il buon design, il
marchio che “suona italiano™!»,

Quali sono dunque i rischi ai
quali vannoincontrole imprese
italiane che operano nel merca-
to globale?

«Molte aziende chehannolan-
ciato | propri nuovi prodotti con
tutte le caratteristiche per ave-
re successo hanno dovuto co-
statare che, dopole prime entu-
siasmanti vendite, larichiestaé
improvvisamente crollata per
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brevetti e licenze

of

la comparsa nello stesso mer-
cato di prodotti identici, anche
con marchio uguale o molto si-
mile, ma a prezzi decisamente
inferioni, talvolta ridotti a due,
tre decimi del prezzo originale.

Queste aziende avevano in-
cautamente immesso nei mer-
cati i loro nuovi prodotti senza
alcuna protezione né di brevet-
to, né di design, né di mar-
chiol».

Quali sono gli strumenti piu
efficaci per arginare questo
fenomeno?

«Alcuni osservano che, anche
se si procedesse a fare tutte le
registrazioni possibili, cié non
impedirebbe al cinese di turno
di copiare i nostri prodotti. Su
questo non c'é dubbio, ma &
pur vero che, nel momento in
cui i prodotto viene protetto
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Bonini, I'ing. Ercole Bonini eil Dott. Raffaele Bonini

continuare a realizzare delle re-
pliche illegali, ottenendo inoltre
il risarcimento del danno subi-
to».

Il problema interessa deter-

minati mercati piu di nltn...
«Ed ecco un’ulteriore

ne: e chi affronta un contenzio-

soinun Paese come la Cina? E

a quali costi? La perplessita &

lecita, ma &anche vero che que-
sto problema pud essere bril-

superato assegnan-
do una licenza esclusiva, ad
esempio di distribuzione su tut-

to il territorio cinese, ad un'
azienda locale tramite un con-
tratto blindato che prevede il pa-

di royalties, o quanto-
meno di una cifra minima an-
nua: cosi facendo sara |'azien-
da cinese stessa, in caso, a
muoversi contro l'autore della
contraffazione, e sara lei a so-
stenere i costi relativi, spinta
dalla necessita di mantenere il

Comoahbnmovtsto ititoli di
Proprieta Industriale, ovvero i
brevetti, idemgmdafonm del
prodotto) e i marchi, non servo-
no solamente a “ proteggere”,
ma anche, e direi soprattutto, a
creare “flussi di cassa in entra-
ta” per le aziende italiane, con
evidenti vantaggi di accresci-
mento delle stesse e con un
conseguente incremento dell’
innovazione».
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Da oltre 30 anni cresciamo
assieme alle nostre imprese
guardando al futuro
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