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WORKSHOPIN BASILICA. Un confronto tra esperti conlo st;.ldi»o‘Bonini

Cma, 109 milioni di borghesi
oggi acquistanoin Rete

Manonsipud pensarechei marchiedesign, neécosicon- mentes. Quindi servonostru-
clientipechinesiattendano  vinto da averci to un menti e soprattutto una stra-
wo! resounicodallallo- tegia come confermano Pe-

i prodotti dallltalia: occorre
essere gia organizzati la

I faacmo discreto della bcrrb
gsm cinese & un numero
colpisce: 109 milioni,
Tantisono gli abitanti del co-
losso asiatico entratia farpar-
te della classe media, con red-
dltotraIGOmIlaed:wOmila
dolluil'anno.Sea ag-
giungi i 596 ol si
la vera “ameni-

ca”, lavera frontiera commer-
ciale non¢ pitisolo Usa. Dun-
que & tempo davvero di “ag-

| gredive” il pili granee merea-

[to del mondo senza dover

lelas(;em%.;:;kbﬂd&
ate tri, in parti-
colare Inghilterra € Germa
nia. L'ing. Ercole Bonini, 35
anni a sostegno del “Made in

Italy” con i brevetti di idee,

cation della Basilica Pallad ia-
na, Arte ¢ Internet, passato,

meeefummsot:ounc:e-
1o che qui pilt azzurro non si

puod, ma iin Cina vale solo per
chi mon & presente casual-
mente: ha saputo prevedere.

E-COMMERCE. C'¢ posto
tutti ¢ ¢io vale a magg)orpl:
gione per quanto riguarda la
dell'e-commer-
ce.capace di offrire altri e so-
stanziosi numeri. «Nel 2014
levendite via web hanno rag-
giuntoi 473 miliavdi di dolla-
ri. Nello stesso periodo, in Ita-
1ia, 8i sono attestatesui 16 mi-
liardi. Continuare a ignorare
tutto questo vuol dire rinun-
ciare ad opportunita i impor-
tanti. Rispetto agli altd, nmoi
possiamo contare sull'italian
sounding, quel fascino com-
merciale che gli stranieri ci 7i-
conosconoatal punto daimi-
tarci e coplarci spudorata-

domn, Pietro Fiorentini, Nardi
& Rf System che in Cina si s0-
no insediati creando stabili-
menti, rafforzando la logisti-
ca, investendo in strutture,

SERVE LA «Perché -
continua Bonind - il cinese
vuole la merce subito, non ¢
che attende l'arrivo dei pro-
dottidall'Ttalias. On line o an-
che offline, «i vogliono, dun-
ue, occhio @ attenzione oltre
orecchio. Strutture ade-
guate, magazzini compresi,
pemone giuste ¢ precauzioni,
come la registraziona in loco
del proprio marchio, anche
in caratteri cinesi, del bww,'t
to e del demgn del prodotto.

m_
chc a studi lcgaﬁm che
lioperano da quasi un
nio. Una cosa e certa: memre
s e

on line. Attenzione
pert: non tuttii portali di ven-

dita sono nguali. «Ne] nostr
workshop abbiamo invitat
un rappresentante della Ne
tease Inc., societi cinese quo
tataa New York che ha recen
temente lanciato una nuov
piattaforma e-commerce de
nominata xiupin.com. Oper
von grande rigore: imponea
propri clientiil rispetto del di
ritto di proprieta mtellettua
le, contrariamente ad altr
piattaforme di e-commerce
che sono molto tolleranti sul
la violazione dei diritti di IE
Solole societd che hanno
strato il loro marchio di fal
brica e che hanno rilasciat
1a lettera di antorizzazione s
distributore potranno di ope
rareal lorointerno». E atten
zione: dimenticate Facebool
¢ social network, all'ombe
della Grande Muraglia no
hanno nessun a .o



