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Brevetti & rlcette

Cronaca 19 ‘

Il datosiriferisce al 2016, .
periodonel qualeibrevetti i
europei depositati daaziende L
tedesche sono stati 25 mila, vale

4

LEMIGLIAIADIBREVETTIEUROPEI
DEPOSITATIDAITALIANI

1 Inltaliainonresidenti brevettano
_ 7 i il doppio deiresidenti (9 milanel
- i 2015), mentre negli altri Statii
LEMIGLIAIA DI DOMANDEDI i nonresidenti che brevettano
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Imprenditoriin dialogo con gli chef stellati

BREVETTO DINONRESIDENTI

sono una quotaminoritaria

adire pit1 dicinque volte tanto

ILCONVEGNO. 5! € parlato di tutela delle idee imprenditoriali allincontro organizzato alla Stefanplast di Castegnero dal Raggruppamento Est di Confindustria Vicenza

«Difendiamoci da chi ci copia i prodotti»

In Italia non & abbastanza diffusa la consapevolezza
di quanto sia importante opporsi alle contraffazioni

N . . 9 . 9 . 3
«Cost si valorizza I'investimento nell innovazione» LA SCRITTA REFTARDA
Capita anche che chi

Gianmaria Pitton scuola, con soddisfazione del  so al brevetto, come hanno ri- falsifica un prodottosi
CASTEGNERO padronedi casa, il presidente  cordato due esperti quali Er- prendail lusso di
""""""""""""""""" e ad di Stefanplast Walter cole Bonini, dellomonimo sbeffeggiarel vero
Brevettare ¢ importante. An~-  Stefani, e del presidente di studio, el’avvocato Nicola Al- proprietario dellidea.Lha
7zi, necessario se sivuoledifen- Confindustria VicenzaLucia- berti. Due dati: nel 2016 so- raccontato ieri Demetrio
derelapropriaideaetutelare no Vescovi, secondo il quale no stati 4 milaibrevettieuro- Cecchinato, direttore
I'investimento che ci sta die- la consistente partecipazione pei depositati da italiani. generale di Stefanplast
tro. Ma in I'ltalia la cultura va vista come un segnale di Quelli depositati da tedeschi, l'azienda vicentinaha
del brevetto stenta a diffon- quell'ottimismo «chedevees- 25 mila. Una disparita che messo sul mercato una
dersi. Se brevettare un pro- sere un ‘idem sentire”’». Ste- non puo non farriflettere. La linea di prodotti,
dotto non significa salvaguar- fano Rasotto, presidente del Stefanplast ¢ stata tra le pri- contraddistintidauna
darlo automaticamente dalle Raggruppamento, hasottoli- main Italia a salvaguardare i certaricercatezza, esa
contraffazioni, rimane perd neato I'importanza del lavo- propri prodotti dalle copie: vista coplare di sana
I'unico strumento di difesa, ro di rete, grazie al quale «Nel2005abbiamo brevetta- piantadaune dittacinese.
com’estatoribaditoieriaVil- T'associazione fa sentire la to la nostra superbacinella La quale non hasolo lltema dei brevettie stato affrontato parlando di strumenti legali e casi concreti. servizio coLorFoTO
laganzerla di Castegnero, in propriapresenzatraleazien- con i manici - ha raccontato rifatto pedis:
uno degli stabilimenti della de e le realta locali, offrendo il direttore generale Deside- le caratteristiche del cenza), uno degli chef stellati
Stefanplast dov’é stato ospita-  occasioni, come ieri, diintes- rio Cecchinato - e subito ab- prodotto, ma ha utilizzato “interrogati” dal giornalista
tol'appuntamento promosso sere un dialogo su tematiche biamo cominciato a subire at- (aforma del marchio Antonio Di Lorenzo. I fratelli
dal Raggruppamento Est Vi-  di importanza comune. tacchi concorrenziali. Ce ne Stefanplast, mettendociil Nicola e Luigi Portinari (La
centino di Confindustria Vi-  Per quanto molto sentito, siamo accorti in una fiera a proprio nome, e Peca, Lonigo) hanno ribadi-
cenza. “Il brévetto ¢ servito” tuttavia, il problema delle Colonia, ceraun oggetto mol- addirittura invece della to che «innovare un piatto
era il titolo del convegno che contraffazioni non sitraduce to simile di un concorrente, dicitura“Madein ltaly” ha della tradizione ¢ piu difficile
metteva a confronto le espe- -almenoinItalia-inunricor- che siamo riusciti a blocca- apposto lascritta“Design che inventarlo»; Giuliano
rienze degli imprenditori e re». Nelle fiere piu organizza- in ltaly”. Cosa che, per Baldessari (Aqua Crua, Bar-
degli chef stellati, a partire ‘ ‘ “ bl re ¢’¢ un giurl per l'autotute- 2vera,manon barano) ha definito I'innova-
dalla constatazione che, con Pro ema la, ma alla base deve comun- salva certo il falsificatore zione «un punto di vista di-
‘tutta probabilita, & stata pro- per noisono le que esserci un brevetto. dall’essersi appropriatidi verso». Non temono di esse-
prio una ricetta a rappresen- Sl e Il quale non é solo una for- unidea altrui.L'azienda re copiati, gli chef («ci provi-
tarelaprimaformadibrevet- § F@CE@NSiONI false malith, ma Tespressione di vicentina habloccatoil no»); piuttosto, a fare danno
to della storia. oa pagamento un'identita precisa. Come prodotto fasullo: «ll sono le false recensioni sul

All'invito hanno aderito nu- R n una ricetta di alta cucina, che brevettonon salva dalla web, TripAdvisor e simili, Fa-
merosi tra imprenditori, am- sul portall web allafin fine ¢ legata a una per- copiatura, madilsolo sulle o, peggio ancora, com-
ministratori pubblici e rap- B GuicHeFsTELLATI sona precisa, come ha detto strumento efficace». Gp. missionate a pagamento.
presentanti del mondo della ALCONVEGNO ieri Lorenzo Cogo (El Coq, Vi- Glichef stellati hanno portato la loro esperienza O HPRODVZONERSERVATA




